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მედია დიდ როლს თამაშობს პოსტინდუსტრიუ-
ლი საზოგადოების ცხოვრებაში, რაც გამოიხატება   
პოლიტიკური დებატებისა და  კულტურული პრო-
ცესების, მოქალაქეთა ინფორმაციით უზრუნვე-
ლყოფის,  მომსახურების, სამოქალაქო საზოგადო-
ების ფორმირებისა და ღირებულებათა სისტემის 
ჩამოყალიბების თვალსაზრისით. მედიაეკონომიკა 
ჯერ კიდევ ბოლომდე არ არის შეფასებული - რო-
გორც ეროვნული ეკონომიკის უმთავრესი და  სწრა-
ფად მზარდი სექტორი, რომელიც ადამიანს საშუ-
ალებას აძლევს,  გააცნობიეროს მედიის ფუნქცი-
ონირების კანონები, მათი თანხვედრა ბიზნესთან, 
სახელმწიფოსთან და  მთლიან საზოგადოებასთან.

მასმედია მრავალი მიზეზის გამო ხდება ეკონო-
მიკური ანალიზის საგანი. ერთი მხრივ, თავად მედი-
აინდუსტრია, როგორც ეკონომიკის ძალზედ მომგე-
ბიანი სექტორი, დაინტერესებულია ეკონომიკური 
კანონზომიერების  შესწავლით - ასევე საზოგადო-
ებისთვის მნიშვნელოვან სხვადასხვა  ინსტიტუცი-
ებთან ურთიერთობით. ამასთანავე აღსანიშნავია 
რომ ეს განსხვავებული ინდუსტრიაა, რომელიც 
მხოლოდ მოგების მიღებაზე კი არაა ორიენტირე-
ბული, არამედ საზოგადოების სოციალურ-ეკონო-
მიკური მოთხოვნილების დაკმაყოფილებაზეც. მას-
მედიის საშუალებით ხდება  ინტერესის გაღვივება 
ამა თუ იმ საქონელისა და მომსახურების მიმართ. 
მედიაეკონომიკა  არის ყველაზე მნიშვნელოვანი 
სოციალურ-ეკონომიკური დისციპლინა რადგან  
სამ მთავარ ბურჯს ეყრდნობა :კორპორატიული 
ბიზნესი (რეკლამები), სახელმწიფო (რეგულატორი) 
და საზოგადოება (აუდიტორია, რომელიც ხარჯავს 
დროს და ფულს).

რას ხარჯავს მაყურებელი ტელეგადაცემების 
ნახვაში, რადიოს მოსმენაში? ელექტროენერგია-
სა  და რეკლამაში გადახდილი  ხარჯი,  შეძენილი 
პროდუქტის ფასში შყვანილია,  ამას ემატება ის 
თავისუფალი დრო, რომელსაც ტელევიზიას ვუთ-
მობთ. ეკონომიკაში თავისუფალი დრო ითვლება 
ერთ-ერთ ყველაზე მნიშვნელოვან რესურსად, რო-
მელსაც დასვენებისა და გართობის სფეროს მო-
მსახურების მისაღებად ხარჯავს მომხმარებელი. 
მედიაინდუსტრიის, როგორც ეკონომიკის დამოუ-
კიდებელი დარგის სწრაფი განვითარება განპირო-
ბებულია საზოგადოების მნიშვნელოვანი ნაწილის  
წიგნიერების დონის ამაღლებითა და ინტერესთა 
სფეროების გაფართოებით.  მეცხრამეტე და მეოცე 
საუკუნეები მნიშვნელოვანი ინდუსტრიული რევო-
ლუციების დროა, რის შედეგადაც მუშათა დიდი რა-
ოდენობა ქალაქებში აღმოჩნდა აკუმულირებული. 

მათ ჰქონდათ ფიქსირებული სამუშაო დღე,  შესა-
ბამისად თავისუფალი დროც. სწორედ ამ პერიოდში 
მასობრივად გამოჩნდა  გაზეთები დიდ ბრიტანეთ-
ში, აშშ-ში, საფრანგეთსა და რუსეთში. მეოცე საუ-
კუნე, რომელიც გამორჩეოდა მშრომელთა ბრძო-
ლის სიმწვავით საკუთარი უფლებებისა და ხელფა-
სისთვის, სტანდარტიზებული სამუშაო კვირისთვის, 
ხასიათდებოდა კიდევ იმით, რომ თავისუფალი დრო 
გაზეთებს, კინოს, თეატრს, რადიოსა და ტელევიზი-
ას ეთმობოდა. ცხოვრების დონის გაუმჯობესება 
და თავისუფალი დროის ზრდა მედიაეკონომიკის 
ორი ურთიერთდაკავშირებული და აუცილებელი 
პროცესია, რომლის გარეშეც თანამედროვე მედია 
უბრალოდ არ იარსებებს.

კრიტიკული პოლიტიკური ეკონომიკისა და ტრა-
დიციული ეკონომიკსის ინტეგრაციის პროცესი 
ასე გამოიყურება - მედიის თეორიები თავისთავად 
ინტერდისციპლინარული ხასიათისაა და სწორედ 
ეს ინტერდისციპლინარულობა ხდება მედიაეკონო-
მიკის არსებითი მახასიათებელი, რასაც ადასტურე-
ბს  ეკონომიკური და ჟურნალისტური მეცნიერებე-
ბის ინტეგრირებული კონცეფციების მომრავლება. 
ცხადია, რომ მედიაეკონომიკის მთავარი აქცენტი 
მიკროეკონომიკურია, რადგან იგი პირველ რიგში 
განიხილავს სპეციალურ მედიაინდუსტრიასა და 
მედიაბაზარს, ადგილობრივი მედიაპროდუქტე-
ბის მწარმოებლებისა და მომხმარებლების ქცევას. 
ამასთან, უნდა გვახსოვდეს, რომ მაკროეკონომი-
კური ფენომენები პირდაპირ გავლენას ახდენენ 
მიკროეკონომიკურ ფაქტორებზე. ეს ეხება ეკონო-
მიკის ყველა დარგს, მაგრამ უფრო მძაფრად  მედია-
ინდუსტრიას, რომელიც, მედიის საწარმოების მიერ 
წარმოებული საქონლის სპეციფიკის გამო, სპეცია-
ლურად შედის საზოგადოებრივ ცხოვრებაში და მა-
კროეკონომიკურ პროცესებში.

ისტორიულად, ანგლოსაქსონურ სამყაროში მე-
დიის მკვლევარები ყურადღებას ამახვილებდნენ 
მედიისა და საკუთრების  ეკონომიკური კონტრო-
ლის ურთიერთკავშირზე. მიკროეკონომიკურ პრო-
ცესებზე დაკვირვებამ აჩვენა რომ  საზოგადოებაში 
ძალაუფლების  გადანაწილების  პროეცირება გან-
პირობებულია სოციალურ მედიაინდუსტრიასთან 
ეკონომიკური ურთიერთობებით. ამ პროცესების 
შესაბამისად ოპერირებს მედიაინდუსტრიაც იმ 
ადგილობრივ ბაზარზე. პოლიტიკური ეკონომიკა 
არის ხალხისა და ეკონომიკური კანონების სამე-
წარმეო ურთიერთობების მეცნიერება, რომელიც 
არეგულირებს ისტორიულად  ჩამოყალიბებული 
სოციალურ-ეკონომიკური წარმონაქმნების განვი-
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თარებას. საზოგადოებაში ძალაუფლების გადანა-
წილება განაპირობებს  მედიარესურსების წარმო-
ების, გავრცელების, მოხმარების თავისებურებებს. 
მნიშვნელოვანია აღვნიშნოთ, რომ მედიის ეკონო-
მიკის შესწავლისას აღინიშნება პოლიტიკური ეკო-
ნომიკისა და ეკონომიკსის განსაკუთრებული დაა-
ხლოება  და ეს არცაა გასაკვირი  საზოგადოებაში 
სოციალური მედიის განსაკუთრებული როლისა და 
მედიაბაზრის ორმაგი ბუნების გამო.

თანამედროვე ჟურნალისტის ამოცანაა, ჰქო-
ნდეს მინიმუმ ზოგადი წარმოდგენა მაინც ორი 
ურთიერთდაკავშირებული, მაგრამ მაინც რადი-
კალურად განსხვავებული დისციპლინის შესახებ. 
ეს ნიშნავს ესმოდეს მედიის ფუნქციონირება მა-
კროეკონომიკური კონტექსტში თუ რას  უთმობს 
ტრადიციულად ყურადღებას სოციალური მედიის  
პოლიტეკონომიკური კვლევა. ჰქონდეს წარმოდგე-
ნა მედია ინდუსტრიის ზოგად მიკროეკონომიკურ 
მდგომარეობაზე. სწორედ ესაა მედიაეკონომიკსის  
მთავარი ამოცანა, რომელიც ასწავლის   მედიასაწა-
რმოების მიერ მატერიალური(შენობების, აღჭურვი-
ლობის, ფინანსების) და არამატერიალური (ინფორ-
მაციის, ხალხის - ჟურნალისტების, მენეჯერების, 
ტექნიკური პროფესიონალების, მომსახურე პერ-
სონალის) რესურსების რაციონალურ გამოყენებას, 
რაც განაპირობებს მედიასაწარმოს და მთლიანად 
მედია ინდუსტრიის ეფექტურ ფუნქციონირებას.

„არ არსებობს მკვეთრი ზღვარი რომელიც მი-
ანიშნებს კლასიკური პოლიტიკური ეკონომიკის 
მკაფიო გადასვლას ეკონომიკსში”, - წერს კანადე-
ლი მკვლევარი ვ. მოსკო,  და ჩვენც ვხედავთ რომ 
მედია მოქმედებს როგორც ეკონომიკის სექტორი 
და  ასევე როგორც თანამედროვე დემოკრატი-
ის უმნიშვნელოვანესი სოციალური ინსტიტუტი, 
როგორც ფასეულობათა სისტემის ჩამოყალიბე-
ბის მაპროვოცირებელი  და  თავისუფალი დროის 
ინდუსტრია. ყოველივე ზემოჩამოთვლილის გარე-
შე წარმოუდგენელია თანამედროვე საზოგადოება. 
ამ ორი დისციპლინის მჭიდრო ურთიერთკავშირი 
საშუალებას გვაძლევს განვიხილოთ ისინი ერთია-
ნობაში, რადგან აერთიანებს სოციალური მედიაი-
ნდუსტრიის პოლიტეკონომიასა და ეკონომიკსს და 
რელევანტურს ხდის ინტეგრირებული ტერმინის 
,,მედიაეკონომიკის“  დამკვიდრებას.  მედიაეკონო-
მიკა ინტერდისციპლინარული სფეროა, რომელიც 
მოიცავს მედიაეკონომიკსის ელემენტებს (მედი-
ამწარმოებლებისა და მომხმარებლების ქცევა, სა-
ბაზრო მედიასტრუქტურისა და კონკურენციის თე-
ორია) და სოციალური მედიაინდუსტრიის  პოლიტე-
კონომიას. 

სოციალური მედიაინდუსტრიის  შესწავლის 
ტრადიცია ერთერთი უმთავრესია  მედიის კვლევა-
ში. ეროვნული ეკონომიკების კონტექსტში მასმე-
დიას მყარი საფუძვლები აქვს, ამის დასაბუთებად    
მარქსისტული თეორიაც გამოდგება, რომელმაც 
კაცობრიობის ისტორიაში გადამწყვეტი როლი მი-

ანიჭა საზოგადოებრივ მასობრივ წარმოებას. კ. 
მარქსის დებულება, რომ იდეოლოგიური პროცესე-
ბი განიხილება, როგორც ერთგვარი ზედნაშენი სა-
ზოგადოების საბაზისო ეკონომიკურ საფუძვლებ-
ზე, შემდგომ დამუშავდა მედიის თეორეტიკოსების 
მიერ.

ფრანგი ფილოსოფოსი ლ. ალტიუსერი, იტალი-
ელი მოაზროვნე და პოლიტიკოსი ა. გრამში  ყურა-
დღებას ამახვილებდნენ  საზოგადოების სოციალუ-
რ-ეკონომიკურ სტრუქტურებსა და იდეოლოგიის 
ჩამოყალიბების განმაპირობებელ ფაქტორებზე. 
იდეოლოგიური სახელმწიფო აპარატი ხელს უწყობს 
„ექსპლუატაციის კაპიტალისტური პირობების“ შე-
ნარჩუნებას (ლ. ალტუსერი), ხოლო იდეოლოგიის 
სფეროში საკომუნიკაციო აპარატი თავის სპეცი-
ფიკურ როლს ასრულებს არსებული წესრიგის შე-
ნარჩუნებაში. ა.გრამშმა აღნიშნა, რომ სოციალური 
მედიაინდუსტრია  ჩათრეულია „ინკორპორირების” 
პროცესში - ანუ საზოგადოების ყველა ფენაში სა-
მყაროს აღქმის ძირითადი კონცეპტების შემოტა-
ნაში, რაც დომინანტურ ჯგუფებს საშუალებას აძ-
ლევს საკუთარი კერძო ინტერესები გაასაღოს, რო-
გორც მთელი საზოგადოების ძირითადი ინტერესი, 
ცხადია პირველ რიგში ეკონომიკურ ინტერესებზეა 
საუბარი.

ვინც მარქსისტული თეორიის მომხრე იყო, 
უფრო განზოგადებულ მომენტებს გამოყოფდნენ, 
მაგ.: სოციალური მედიაინდუსტრია - საზოგადოება. 
თუმცა ფუნდამენტური კვლევები მედიის პოლიტე-
კონომიის განვითარებამდე ცხადია ვერ განხორცი-
ელდებოდა. ფრანკფურტის სკოლის წარმომადგენ-
ლების ჰორკჰაიმერისა და ტ. ადორნოს ნაშრომში  
«განმანათლებლობის დიალექტიკა» (1947), ცალკე 
თავი «კულტურის ინდუსტრიაა“: განმანათლებლო-
ბა, როგორც მასობრივი სიცრუე», მიეძღვნა მედი-
ის როლისა და ფუნქციის  განხილვას. ამ ნაწილში 
ავტორები წარმოადგენენ «კულტურის ინდუსტრი-
ის» კონცეფციას, განსაზღვრავენ კულტურის ფო-
რმების ახალ თვისობრიობას, რომლებიც გართო-
ბის ინდუსტრიის პარალელურად ვითარდებოდა 
მეოცე საუკუნეში. კულტურა გარდაიქმნა მოხმარე-
ბის პროდუქტად, საბაზრო საქონლად, იყიდება და  
მოგება მოაქვს. ასეთი პროდუქტის ღირებულება 
განისაზღვრება არა მისი მაღალი მხატვრული ღი-
რებულებითა და თვისობრიობით, არამედ  საქონ-
ლის საცვლელი ღირებულებით. ამ მიზეზითაა გა-
მოწვეული მისი  მასობრივი ხასიათი, სტანდარტი-
ზაცია და სტერეოტიპულობა.

კ. მარქსიდან მოდის  მოხმარების ახალი საშუალე-
ბების ცნება. როგორც სხვა მრავალი თანამედროვე 
თეორეტიკოსი, მარქსიც ძირითად ყურადღებას უთ-
მობდა წარმოების სფეროს. თუ გავითვალისწინებთ 
იმ დროის რეალიებს,  რაც გულისხმობდა სამრეწვე-
ლო გადატრიალებისა და კაპიტალიზმის დასაწყისს, 
გასაგები ხდება მისი აქცენტირების მიზეზი მთლი-
ანად წარმოებაზე და წარმოების საშუალებებზე.  
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წარმოების მნიშვნელობა განსაკუთრებით აშშ-ში, 
სულ უფრო კლებულობს,  მაშინ როდესაც მოხმა-
რება მატულობს, მომსახურების სფეროში უფრო 
მეტი ადამიანია დაკავებული,   ადამიანიები უფრო 
მეტ თავისუფალ დროს ხარჯავენ მოხმარებაზე და 
მომსახურების სექტორზე.  აშშ-ს  მშპ-ში 70 % მო-
დის მომსახურების სექტორზე  და არა წარმოებაზე.  
წარმოების საშუალებებს მარქსი განსაზღვრავდა, 
როგორც ,,საქონელს, რომელსაც გააჩნია ფორმა, 
რომელთანაც შედიან მწარმოებლურ მოხმარება-
ში” (მარქსი, 1884|1991,გვ.471). მოხმარების საშუ-
ალებებს ის განსაზღვრავს, როგორც ,,საქონელს, 
რომელსაც გააჩნია ფორმა, რომელთანაც ინდივი-
დუალურ მოხმარებაში შედიან კაპიტალისტური 
და მუშათა კლასი’’ (მარქსი, 1884|1991, გვ.471). მო-
ცემული ტერმინის ჩარჩოებში მარქსი განაცალკე-
ვებს მოხმარების საშუალებებს არსებობისათვის 
და ფუფუნების საგნების მოხმარებას (ადამ სმიტი 
ატარებდა ანალოგიურ სხვაობას). ერთი მხრივ, არ-
სებობენ ,,მოხმარების აუცილებელი საშუალებები”,  
რასაც იყენებენ მასები,  მეორე მხრივ, არის ,,ფუფუ-
ნების საგნები, რომელიც შედის მოხმარებაში მხო-
ლოდ კაპიტალისტურ კლასთან.“ ამგვარად, კვების 
ძირითადი პროდუქტები შეიძლება განვიხილოთ, 
როგორც არსებობის საშუალებები, ხოლო ძვირფა-
სი  ავტომობილები,  როგორც ფუფუნების საგნები.

მოხმარების საშუალებების ცნებას ვხვდებით,  
ფრანგი ფილოსოფოსის ჟან ბოდრიიარის ერთ-ე-
რთი ადრინდელ ნაშრომში ,,მომხმარებლური საზო-
გადოება”.  იგი გვთავაზობს მარქსისტული თეორი-
ის გავლენის შემოწმებას, მაგრამ რამოდენიმე წლის 
შემდეგ, როდესაც მან უკვე მიაღწია აღიარებას, 
როგორც პოსტმოდერნისტულმა სოციალურმა თე-
ორეტიკოსმა, მან უარი თქვა ამ მიდგომაზე.  ბოდ-
რიიარი არ იძლევა ცნების განსაზღვრებას, მაგრამ 
გამოყენების პროცესში ხსნის, რომ (მარქსისაგან 
განსხვავებით) ის განასხვავებს მოხმარების საშუა-
ლებებს გამოყენებული საქონლისაგან, და მისდევს 
იმ განმარტებას, რომელსაც ჩვენ ვიყენებთ.

რაც შეეხება მ. ჰორკჰაიმერის და ტ. ადორნოს 
ვერსიას,  სოციალური მედიაინდუსტრია   ყველა 
ეტაპზე ჩართულია  კულტურის ინდუსტრიაში - 
შექმნის,  მასობრივი წარმოებისა და  მასალების 
გავრცელების ეტაპზე. ხალხთა ფართო მასებში  
სახელმწიფო წესრიგის პრიმატის დანერგვასაც 
საბაზისო ფასეულობად  მედია  უზრუნველყოფს. 
ხელოვნების ნიმუშები გარდაიქმნება მასობრივ 
კულტურულ პროდუქციად. შემდგომ ყოველდღიუ-
რობაში ხელოვნების ნიმუშები გადაიქცევა  ყოფით 
საგნებად და  კარგავენ მხატვრულ ღირებულებას. 
ამრიგად, სოციალური მედიაინდუსტრია და კულ-
ტურული ფასეულობები იკვეთება ერთმანეთთან, 
რაც კიდევ ერთხელ ადასტურებს ზემოთ ჩამოყა-
ლიბებულ ვერსიას.  

კულტურული ფორმების მასობრივი წარმოე-
ბის პროცესზე საუბრისას, მ. ჰორკჰაიმერი და ტ. 

ადორნო აუდიტორიას განიხილავს როგორც ერთგ-
ვაროვან მასას. მედიასაწარმოების ეკონომიკური 
ეფექტურობა მოითხოვს, რომ ადამიანების ყველა 
გამოკვეთილი ღირებული სოციალურ-კულტურუ-
ლი მახასიათებელი შემცირდეს და აუდიტორია გახ-
დეს მაქსიმალურად პასიური და კონფორმისტული. 
ტერმინ მასმედიის ინტერპრეტაციას მ.ადორნო  
უშუალოდ აკავშირებს იმ მოვლენასთან, რამაც გა-
ნაპირობა მასობრივი აუდიტორიის ჩამოყალიბე-
ბა.მასა გვევლინება როგორც სუბიექტი, რომლის 
მოთხოვნის დაკმაყოფილებაც უწევს მედიას. კლა-
სიკური განმარტტებით მოტხოვნა განაპირობებს 
მიწოდებას, რაც აწონასწორებს ბაზარს,  მაგრამ 
ჩვენ ვხედავთ, რომ სოციალურ მედიაინდუტრიას 
დღეს უკვე ძალუძს, თვითონ გააჩინოს მოთხოვნა 
აქამდე არარსებულ საქონელსა და მომსახურება-
ზე, მიიზიდოს მომხმარებელი და გაუჩინოს ნაირ-
გვარი მოლოდინები, არეგულიროს მოთხოვნა და 
გააკეთოს შემდგომი პროგნოზები, რაც ეკონომიკი-
სათვის უმნიშვნელოვანესია. სინამდვილეში, დღეს 
უკვე აუდიტორია მხოლოდ ის ობიექტია, რომელიც 
იღებს არა იმას, რაც სურს, არამედ იმას, რაც მას შე-
სთავაზეს, მოაწონეს და მოანდომეს.

ამ მოცემულობაში ძევს  სოციალური მედიაი-
ნდუსტრიის პოლიტიკური ეკონომიკის საფუძვლე-
ბი, რომელიც პირველად გადადის მედიაეკონო-
მიკსში, რამდენადაც აქ ვეხებით ძირითად ეკონო-
მიკურ თავისებურებას - ურთიერთობას რეკლამის 
მწარმოებლებთან. კაპიტალიზმის არსი გახლავთ 
მოგების მაქსიმიზაციისკენ ლტოლვა. საბაზრო 
მედიაეკონომიკის პირობებში ეს   მხოლოდ აუდი-
ტორიის განუხრელი ზრდის პროცესშია განხო-
რციელებადი. ცნობილმა ამერიკელმა მკვლევარმა 
დ. სმაიტმა პირველმა განაცხადა 1977 წელს, რომ 
აუდიტორია იყო მედიაინდუსტრიის «საქონელი», 
რადგან იგი აწვდის რეკლამის მწარმოებელ კომპა-
ნიებს მოზიდულ, დამუშავებულ, კონსტრუირებულ 
და გაზრდილ-გამზადებულ აუდიტორიას. შესაბამი-
სად სწორედ ეს ფართო მასები არის  სოციალური 
მედიაინდუსტრიის უმთავრესი პროდუქტი.

დ. სმაიტის პოლიტიკური ეკონომია აკავშირებს 
მედიის, აუდიტორიისა და რეკლამის მწარმოებლე-
ბის ტრიადას და აუდიტორიასთან მიმართებაში  შე-
მოაქვს კონცეფცია ,,საქონელი“ ანუ ,,პროდუქტი“. 
არსებითად, იგი აყალიბებს მედიაეკონომიკსის თე-
ორიულ საფუძველს. სოციალური მედიაინდუსტ-
რიის ეკონომიკა არამარტო ჩაშენებულია საბაზრო 
ეკონომიკაში და არამხოლოდ ქმნის  სპეციფიკურ 
იდეოლოგიურ პროდუქტებს აუდიტორიის ცნობი-
ერებაში დასანერგად,  არამედ დაკავებულია მასო-
ბრივი და სპეციალიზებული აუდიტორიის შექმნით 
რეკლამის მწარმოებელთათვის. 

დ.სმაიტის აზრით მიდის აუდიტორიის კომმო-
დიფიკაციის პროცესი  (ინგლ.commodity -სარეალი-
ზაციოდ გამოტანილი საქონელი) , რომლის მიხედ-
ვითაც აუდიტორიას მიენიჭა სარეალიზაციო პრო-
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დუქტის სტატუსი,ეს ყოველივე ნათლად წარმოაჩე-
ნს    მედიაინდუსტრიისა და  საბაზრო ეკონომიკის 
განუყოფელ ერთობას. ამ პოზიციაში დ.სმაიტი  წი-
ნააღმდეგობაში მოდის  ფრანკფურტის სკოლის წა-
რმომადგენლებთან, რომლებიც თვლიდნენ, რომ კა-
პიტალისტური ეკონომიკური პლატფორმისათვის, 
სოციალური მედიაინდუსტრია უმნიშვნელოვანე-
სია, როგორც იდეოლოგიურად კონცენტრირებული 
პროდუქციის მწარმოებელი. არადა კაპიტალისტუ-
რი ბაზრისთვის დღეს უკვე მთავარია მასობრივი 
აუდიტორიის  წარმოება-ჩამოყალიბება  და არა 
იდეოლოგიის წარმოება.

ინფორმაციონალიზმის ეპოქა 
და ქსელური საზოგადოების 

ჩამოყალიბების ტენდენციები
პოსტიუნდუსტრიულმა საზოგადოებამ შეაბიჯა 

ციფრულ ერაში. კაპიტალიზმი ფაქტობრივად და-
სრულდა, რადგან პარეტოს ცნობოლმა პრინციპ-
მა  80/20 რაც გულისხმობს სიმდიდრის გადანაწი-
ლების თანაფარდობას - პლანეტის მოსახლეობის 
80% დოვლათს განაგებს საზოგადოების 20 %, 
კიდევ უფრო საშიში სახე მიიღო და ჩამოყალიბდა 
დისპროპორციად  99/1%.  ინფორმაციული კაპი-
ტალიზმისა  და ქსელური საზოგადოების ჩამოყა-
ლიბების პროცესები მიდის შეუქცევადი ტემპებით.  
მანუელ კასტელსის ტრილოგია (1996,1997,1998) 
საერთო სათაურით ,,ინფორმაციული საუკუნე: 
ეკონომიკა, საზოგადოება და კულტურა” საზოგა-
დოების განვითარების ფუნდამენტურ პარადიგმე-
ბს  გვთავაზობს.  კასტელსი (1996) გამოხატავს 
პოსტმოდერნისტული სოციალური თეორიის სა-
პირისპირო პოზიციას, რომელიც, როგორც თავად 
თვლის, აქეზებს ,,ისტორიისა და, გარკვეული დო-
ზით, გონის დასასრულის ზეიმს, უარყოფს ჩვენი 
გაგებისა და გაცნობიერების უნარს”.  მას მწამს რა-
ციონალიზმისა და გონის  მართვის შესაძლებლო-
ბის,  სწამს გააზრებული სოციალური ქმედებებისა.  
მიუხედავად ადრინდელი ტრადიციული ტრაგიკუ-
ლი ინტელექტუალური შეცდომებისა, მას  სჯერა, 
რომ დაკვირვება, ანალიზი და თეორიის აგება ხელს 
უწყობს სხვა,  უკეთესი სამყაროს შექმნას. კასტელ-
სი იკვლევს ახალი საზოგადოების, კულტურისა 
და ეკონომიკის აღმოცენებას 70-იან წლებში აშშ 
დაწყებული ინფორმაციულ -ტექნოლოგიური (ტე-
ლევიზია, კომპიუტერები) რევოლუციისგანხრით. 
ამ რევოლუციამ, თავის მხრივ, დაწყებული 80-იანი 
წლებიდან გამოიწვია კაპიტალისტური სისტემის 
ფუნდამენტალური გარდაქმნა და გაჩენა იმისა, რა-
საც კასტელსიუწოდებს ,,ინფორმაციულ კაპიტა-
ლიზმს”. გარდა ამისა აღმოცენდა ,,ინფორმაციული 
საზოგადოება” (თუმცა უნდა აღინიშნოს, რპომ მათ 
შორის ადგილი აქვს მნიშვნელოვან კულტურულ 
და ინსტიტუციონალურ განსხვავებას). ორივე აღ-
ნიშნული ფორმა ეფუძნება ,,ინფორმაციონალიზმს” 
,რომლის დროსაც, განვითარების წესი, წარმოების 

ძირითადი წყარო არის ცოდნისა და ინფორმაციის 
საფუძველზე წარმოების ფაქტორების ოპტიმიზი-
რების თვისობრივი შესაძლებლობის უნარი.  ინფო-
რმაციონალიზმის გავრცელება, განსაკუთრებით 
ინფორმაციული კაპიტალიზმისა, იწვევს პიროვნე-
ბასა და იდენტურობაზე დაფუძნებული ოპოზიციუ-
რი სოციალური მოძრაობების აღმოცენებას (,,პრო-
ცესი, რომლის საშუალებით სოციალური აქტორი 
აცნობიერებს საკუთარ თავს და მნიშვნელობას აყა-
ლიბებს, პირველ რიგში, მოცემული კულტურული 
ნიშნის ან ნიშანთა ჯამის საფუძველზე და გამორი-
ცხავს სხვა სოციალური სტრუქტურების დახმარე-
ბას”). ეს მოძრაობები არის მარქსისტული ,,კლასო-
ბრივი ბრძოლის” თანამედროვე ექვივალენტები. 
იმედს, წინააღმდეგობა გაუწიო ინფორმაციული კა-
პიტალიზმისა და მისი თანმდევი პრობლემების (ექ-
სპლოატაცია, მუქარა პიროვნებასა და იდენტურო-
ბაზე, ინფორმაციული შეზღუდვები) გავრცელებას, 
იძლევა არა მუშათა კლასი, არამედ განსხვავებული 
სოციალური მოძრაობები (მაგალითად, ეკონომიუ-
რი, ფემინისტური), რომლებიც ძირითადად ეფუძ-
ნებიან იდენტურობას. კასტელსის ჩატარებული 
ანალიზის არსი მდგომარეობს იმაში, რასაც ის ეძა-
ხის ინფორმაციული ტექნოლოგიის პარადიგმას. ამ 
უკანასკნელს აქვს ხუთი ძირითადი თვისება: პირვე-
ლი - ტექნოლოგიები რომლებიც გავლენას ახდენენ 
ინფორმაციაზე; მეორე, რადგან ინფორმაცია არის 
ადამიანის მოღვაწეობის ძირითადი ნაწილი, ამ ტექ-
ნოლოგიების გავლენა ყოვლისმომცველია; მესამე, 
სისტემები, რომლებიც იყენებენ ინფორმაციულ 
ტექნოლოგიას, განისაზღვრებიან ,,ქსელის ლოგი-
კით”, რომელიც მათ აძლევს საშუალებას  გავლე-
ნა იქონიონ ერთდროულად მრავალ პროცესსა და 
ორგანიზაციაზე; მეოთხე, ახალი ტექნოლოგიები 
ძალზე მოქნილებია, რაც იძლევა მუდმივი ცვალე-
ბადობისა და ადაპტირების შესაძლებლობას; მეხუ-
თე, ინფორმაციასთან დაკავშირებული ცალკეული 
ტექნოლოგიები ერთიანდებიან უკიდურესად ინტე-
გრირებულ სისტემაში. 

80-იან წლებში აღმოცენდა ახალი გლობალუ-
რი ინფორმაციული, მომგებიანობით მზარდი ეკო-
ნომიკა. ის ინფორმაციულია იმიტომ, რომ მისი 
სამეურნეო ერთეულები ან აგენტების (იქნება ეს 
ფირმა, რეგიონი თუ სახელმწიფო) წარმადობა თუ 
კონკურენტუნარიანობა ძირფესვიანად დამოკი-
დებულია მათსავე უნარზე შექმნან, დაამუშავონ 
და ეფექტურად გამოიყენონ ცოდნაზე დაფუძნე-
ბული ინფორმაცია. ის გლობალურია იმიტომ, რომ 
აქვს ,,უნარი ფუნქციონირებდეს, როგორც ერთია-
ნი მთლიანი რეალურ დროსა და მთელ სივრცეში”.  
პირველად ეს შესაძლებელი გახდა ახალი ინფო-
რმაციული და კომუნიკაციური ტექნოლოგიების 
წყალობით. ახალი ეკონომიკა ,,ინფორმაციულია 
და არამხოლოდ  მარტივად ინფორმაციაზე დაფუძ-
ნებული, იმიტომ, რომ მთელი სოციალური სისტე-
მის კულტურულ-ინსტიტუციონალური თვისებები 
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უნდა იყვნენ ჩართული ახალი ტექნოლოგიური პა-
რადიგმის განვითარებასა და განხორციელებაში”. 
მიუხედავად იმისა, რომ ახალი ეკონომიკა გლო-
ბალური ხასიათისაა, არსებობენ განსაზღვრუ-
ლი განსხვავებები. მ.კასტელსი გამოყოფს ახალი 
გლობალური ეკონომიკის რეგიონებს - ჩრდილოეთ 
ამერიკა, ევროკავშირი და სამხრეთ - აღმოსავლეთ 
აზია. ამგვარად, ჩვენ ვსაუბრობთ რეგიონებად და-
ყოფილ გლობალურ ეკონომიკაზე. გარდა ამისა, 
მნიშვნელოვანი განსხვავებებია რეგიონებში, და 
ძალზე მიშვნელოვანია, რომ როდესაც დედამიწის 
ზოგიერთი რეგიონები ჩაერთვებიან ამ პროცესში, 
მაშინ ზოგიერთი სხვა რეგიონები გადიან ამ პრო-
ცესიდან, რასაც მოჰყვება სერიოზული ნეგატიური 
შედეგები. გადიან მსოფლიოს დიდი სფეროები (მა-
გალითად საჰარისქვედა მთელი აფრიკა), აგრეთვე 
პრივილეგირებული რეგიონების ნაწილი (მაგ.: აშშ 
ქალაქების ნაწილი). ახალი გლობალური ინფორმა-
ციული ეკონომიკის აღმოცენებას თან სდევს ახალი 
ორგანიზაციული ფორმების  -  ქსელური საწარმო-
ების  გაჩენა. ქსელური მრეწველობა ხასიათდება 
მოქნილი და არა მასობრივი წარმოებით, მართვის 
ახალი სისტემებით (ხშირად გადმოტანილია მენე-
ჯმენტის იაპონური მოდელიდან), უფრო ჰორიზო-
ნტალური, ვიდრე ვერტიკალური მოდელის მქონე 
ორგანიზაციებით დასტრატეგიულ ალიანსებში   
მსხვილი კორპორაციების გაერთიანებით. ყველა-
ზე მნიშვნელოვანია  ორგანიზაციის ფუნდამენტუ-
რი კომპონენტი -  ქსელების ერთობლიობა. სწო-
რედ ამის გამო კასტელსი ამტკიცებს, რომ ,,ახალი 
ორგანიზაციული ფორმა აღმოცენდა, როგორც 
ინფორმაციულ - გლობალური ეკონომიკის მახა-
სიათებელი: ქსელური დაწესებულება”, გაგებული 
როგორც ,,დაწესებულების სპეციფიკური ფორმა, 
რომლის საშუალებათა სისტემა იქმნება ავტონომი-
ურ სისტემათა მიზნების გადაკვეთის სეგმენტით”. 
ქსელური დაწესებულება არის გლობალური ინ-
ფორმაციული ეკონომიკის კულტურის მატერია-
ლიზაცია და ეს ქმნის შესაძლებლად სიგნალების 
საქონლად გარდაქმნას, ცხადია  ცოდნის დამუშა-
ვების გზით. შედეგად იცვლება შრომის ბუნება (მა-
გალითად, შრომის ინდივიდუალიზაცია სამუშაო 
დროის გრაფიკის მოქნილი ფორმების შემოღებით), 
თუმცა ამ ცვლილების კონკრეტული ხასიათი გან-
სხვავებულია სხვადასხვა სახელმწიფოებში. ეს ყვე-
ლაფერი საბოლოო ჯამში გამოიწვევს დასაქმების 
ახალი პლატფორმების ჩამოყალიბებას, როდესაც 
ოფისების ნაცვლად, ადამიანს სახლიდანაც შეეძ-
ლება  კონკრეტული სამუშაოების შესრულება.   ამ 
მხრივ უკვე საქართველოშიც არსებობს პრაქტიკუ-
ლი გამოცდილება ქსელური ინდუსტრიის მუშაობი-
სა, თუმცა მოსახლეობის ცნობიერების ამაღლების 
მხრივ არასახარბიელო მდგომარეობაა. ვფიქრობ 
ამის მიზეზი ისაა, რომ საქართველომ ჯეროვნად 
ვერ გაიარა ინდუსტრიალიზაციის პროცესი, რომ 
აღარაფერი ვთქვათ პოსტინდუტრიალიზაციაზე 

და ციფრული ეპოქა პირდაპირ შემოიჭრა, ჩვენ ხომ 
ვერ დაგველოდება, ვერ დაყოვნდება დროში. მისი 
მოუხელთებლობა და სწრაფწარმავალობა სწორედ 
იმაში მდგომარეობს, რომ ერთდორულად მყოფობს 
ყველგან რეალურ დროსა და სივრცეში. არ აღმოჩ-
ნდა ჩვენი საზოგადოება მზად ამ პროცესებისთვის 
და მხოლოდ  გაჯეტების საყოფაცხოვრებო მო-
მხმარებლურ დონეზე გამოყენება ცნობიერების 
ამაღლების საშუალებას ვერ იძლევა. რადგან წა-
რმოება ფაქტობრივად მინიმალურ დონეზეც ვერ 
აკმაყოფილებს ქართული ბაზრის მოთხოვნებს, 
რომ აღარაფერი ვთქვათ ევროკავშირისა და ჩი-
ნეთის ბაზრებზე, რომლებთანაც ჩვენ მიბმული 
ვართ სავაჭრო ხელშეკრულებებით. მათი ბაზრები 
გახსნილია უპირატესი ხელშეწყობის რეჟიმით და 
ელოდებიან ჩვენგან საქონლის მიწოდებას, ჩვენ კი 
მოთხოვნის ძალას ვერ ვაკმაყოფილებთ.  როდესაც 
წარმოება გვექნება მაღალ დონეზე, მაშინ ექნება 
აზრი ელექტრონულ კომერციას, რომლიც ჩვენს 
წარმოებულ უნიკალური მახასიათბელების მქო-
ნე საქონელს შეუზღუდავად შესთავაზებს მთელ 
მსოფლიოს. სოციალური მედიაც  გართობის და სა-
მოყვარულო დონეზეა გამოყენებული, სოციალური 
ქსელების მოხმარებაც ზედაპირულდა არასაქმიან 
ხასიტს ატარებს. ბევრ ბიზნესმენს ჯერ კიდევ არ 
ესმის, რომ თუ სოციალურ მედიაში არ იძებნება, 
არ აქვს ელექტრონული საიტი ან გვერდი მაინც, 
ის უბრალოდ არ არსებობს სამყაროსთვის. თავისი 
წარმოების 0,1% გაუკეთებს რეალიზაციას და დანა-
რჩენი უბრალოდ საქონლის სასიცოცხლო ციკლის 
ამოწურავს დაელოდება დახლზე.

მარკეტოლოგები ბაზრის კვლევას უამრავ 
დროს და მატერიალურ რესურსს ახმარდნენ მეოცე 
საუკუნეში. ხოლო ისეთი ბედნიერები, როგორებიც 
დღეს არიან ციფრულ ერაში,  არასდროს ყოფილან. 
სოციალური მედიის წყალობით მათ აუსრულდათ 
დიდი ხნის ნანატრი ოცნება: გაეგოთ ზუსტად რა 
სურს მომხმარებელს? ფეისბუქში, ტვიტერში, ფლი-
პაგრამში, ინსტაგრამში და სხვა მედიაპლატფო-
რმებში ჩაშენებულია ისეთი პიქსელები, ალგორი-
თმები, რომლებიც ზუსტად იმახსოვრებენ, რომელ 
საიტზე რამდენ ხანს დავყოვნდით, დავათვალიე-
რეთ, მოვიწონეთ, გავაზიარეთ, რომელ შენობაში და 
რა მოვლენაზე გავაკეთეთ ჩექ-ინ, რომელ სასტუმ-
როში გავჩერდით, სად ვიმოგზაურეთ, რა ტიპის 
საკვები მივირთვით - ვეგეტარიანული, ვეგანური 
თუ ორდინარული, ეკონომკლასით დავფრინავთ 
თუ ბიზნესკლასით, პრეტაპორტეს ხაზით ვიმოსე-
ბით თუ ჰოტ კუტიურეების ლაქშერი ბრენდებით, 
ხშირად ვსარგებლობთ დაგროვების ბარათებით 
თუ ფასდაკლებებზე ვართ ორიენტირებული და 
ასე შემდეგ. სემდგომ ჩვენს მიერ გამოვლენილი 
ინტერესების მიხედვით დაუღალავად გვთავა-
ზობს მონათესავე სახის ინფორმაციას, რეკლამე-
ბს, ფასდაკლებებს, სპეციალურ შეთავზებებს.  ყო-
ველივე ეს საჯაროდაა გამოფენილი სოციალურ 
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მედიაში და მარკეტოლოგებს შეუძლიათ ზუსტად 
განსაზღვრონ და დაგეგმონ მარკეტინგის გრძელი 
ჯაჭვის ყველა რგოლი. რომელ სეგმენტზე რა გათ-
ვლები გააკეთონ, რა აწარმოონ, რამდენი, როგორი, 
ვისთვის და რატომ? ვის რა მოსწონს, რას ანიჭებს 
უპირატესობას, რას გეგმავს, სად უნდა დაისვენოს, 
რომელ საიტებს ათვალიერებს და რა ინტენსივო-
ბით და ასე შემდეგ. 

ამ პროცესებს ვერაფერი შეაჩერებს, მოგვწონს 
ეს თუ არ მოგვწონს. როგორც მანუელ კასტელსი 
ამბობს,  ციფრული ერა თავის წესებს გვკარნახობს, 
ხელოვნური ინტელექტის როლი კიდევ უფრო გაი-
ზრდება, ინფორმაციული კაპიტალიზმის ეპოქაში 
შევედით. უამრავი პროფესია და ხელობა განიცდის 
ენტროპიას.უბრალოდ შრომით ბაზარზე მტელ რიგ 
პროფესიებზე მოთხოვნა აღარ იქნება. ახალი მულ-
ტიდისციპლინარული მეცნიერებები ვითარდება 
გარემოს გამოწვევების შესაბამისად,  ბიოსფერო-
დან თანდათან  ნოოსფეროში გადავინაცვლეთ, 
უბრალოდ უნდა ვისწავლოთ ნოოსფეროდან ახალი 
ცოდნის მიღებისა და გენერირების ხერხები. ამერი-
კაში უკვე ტრანსჰუმანიზმის იდეები პოლიტიკური 
პარტიის რანგშია აყვანილი. ხელოვნური ინტე-
ლექტისა და კიბერიმმორტალიტის ამბიციური იდე-
ის მიმდევარი ზოლტვან იშტვანი კიბერუკვდავებას 
სთავაზობს თავის ამომრჩეველს. ახალი მსოფლიო 
წესრიგის ფარგლებში მაქსიმალურად უნდა ვიყოთ 
აღჭურვილი ახალი ცოდნით, რომელსაც სჭირდება 
დახარისხება და გაანალიზება, რათა ინსტურმე-
ნტად გამოვიყენოთ ჩვენი მთავარი ფასეულობათა 
სისტემის შესანარჩუნებლად. საქართველო მრავა-
ლი ათასი წლის წინ იყო უძველესი მაღალი კულ-
ტურის, ცივილიზაციისა  და განმანათლებლობის 
აკვანი. ეს ცოდნა დაიკარგა, დიდი ხნით თვალს მი-

ეფარა და ახლა დადგა ჟამი, როცა ჩვენ მსოფლიო 
რუკაზე უნდა დავბრუნდეთ ინტელექტის პრიმა-
ტით. აქ მასობრივად უნდა დაინერგოს ბრეინჰაბისა 
და ტექნოპარკის კულტურა, როგორც განვიტარე-
ბულ ქვეყნებში, მთავარ პრიორიტეტად გამოცხად-
დეს  განათლება და კულტურა, რადგან კულტურის 
გარეშე განათლება საშიში იარაღია. ინოვაციების 
შექმნითა და ექსპორტირებით ქვეყანამ უნდა მი-
აღწიოს დაახლოებით 10-12% ეკონომიკურ ზრდას, 
ეს კი მეცნიერებატევადი დარგების მაქსიმალური 
წახალისების გარეშე შეუძლებელია და მსოფლიოს 
ლიდერ ქვეყნებსაც ვერ მიუღწევიათ ჯერ.	  
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