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კონკრეტულ მსოფლიო ან დარგობრივ ბაზარზე დარგის მიერ 
გამოშვებული პროდუქციის ხარისხი, მისი კონკურენტუნარიანობ
ის დონის განსაზღვრა წარმოადგენს მარკეტინგული საქმიანობის 
წარმატების უმნიშვნელოვანეს ამოცანას და შესაბამისად მუდმივად 
იყო ეკონომიკური ანალიზის კვლევის საგანი. მაგრამ თანამედროვე 
საბაზრო ეკონომიკის პირობებში სამომხმარებლო ბაზარზე აღნიშ
ნული საკითხის მომხმარებლის თვალსაზრისით განხილვა, მას უფ
რო მეტ აქტუალურობას შესძენს. შესაბამისად მომხმარებლის ეფექ
ტურობა ტოლია:

 
 (1)

სადაც (Э) − მოხმარების ეფექტურობაა, (Р) − ნაწარმის ჯამობრივი 
სასარგებლო ეფექტი და (С ) − ე.წ. ,,მოხმარების ფასი’’ –ა. 

კონკურენტუნარიანობა მოიცავს, გარდა ბაზრის გამოვლენილი 
მოთხოვნილებისა, სხვა ანალოგიური საქონლის თვისებებთან მი
მართებაში ნაწარმის ხარისხობრივი და ეკონომიკური თვისებების, 
პარამეტრების (ტექნიკურ–ეკონომიკური, ტექნიკური, ნორმატი
ული და საპატენტო–სამართლებრივი) მთლიანობის კომპლექსურ 

შეფასებას და მისი დონე გამოითვლება ფორმულით: 

 (2)
 
სადაც К შეს და Кსაბ. − შესაბამისად შესაფასებელი და საბაზისო 

პროდუქციის კონკურენტუნარიანობის დონის რიცხვითი მნიშვნე
ლობებია. პრაქტიკაში საქონლის კონკურენტუნარიანობის შეფა
სებისათვის გამოიყენება შემდეგი რაოდენობრივი მაჩვენებლები: 
ერთეული, ჯგუფური, ინტეგრალური. აღნიშნული მაჩვენებლების 
გამოყენებისათვის არსებობს დონის შეფასების დიფერენციალური, 
კომპლექსური და შერეული მეთოდები.

 (2) ფორმულაში თითოეული დონე ხასიათდება განზოგადებუ
ლი მაჩვენებლების მნიშვნელობით.

 (3)

 სადაც рi – პროდუქციის კონკურენტუნარიანობის i–ური მაჩვე
ნებელია, мi – იური მაჩვენებლის წონადობის კოეფიციენტი.

კონკურენტუნარიანობის დონის დასადგენად გამოიანგარიშება 
როგორც ერთეული, ისე განმაზოგადებელი საპარამეტრო მაჩვენე
ბელი: 

 (4)
 
 სადაც Iტ.პ.–არის შეფარდებითი ჯგუფური ტექნიკური მაჩვენებე

ლი, a–არის i –ური პარამეტრის ერთეული საპარამეტრო მაჩვენებე
ლი, ai – იური არის პარამეტრის წონადობის კიოეფიციენტი, n − გან
ხილული პარამეტრის მაჩვენებელთა რაოდენობაა. 

საქონლის კონკურენტუნარიანობა ბაზარზე განისაზღვრება 
სხვადასხვა ფაქტორების ერთობლიობით. მწარმოებელი პირველ 
რიგში: 1. სარგებლობს ტექნიკური პარამეტრული ინდექსებით რან
ჟირებული სამომხმარებლო ეფექტის თვალსაზრისით, რომელიც 
მოდის დანახარჯის ერთეულზე 
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კონკრეტულ მსოფლიო ან დარგობრივ ბაზარზე დარგის მიერ 
გამოშვებული პროდუქციის ხარისხი, მისი კონკურენტუნარიანობ
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წარმატების უმნიშვნელოვანეს ამოცანას და შესაბამისად მუდმივად 
იყო ეკონომიკური ანალიზის კვლევის საგანი. მაგრამ თანამედროვე 
საბაზრო ეკონომიკის პირობებში სამომხმარებლო ბაზარზე აღნიშ
ნული საკითხის მომხმარებლის თვალსაზრისით განხილვა, მას უფ
რო მეტ აქტუალურობას შესძენს. შესაბამისად მომხმარებლის ეფექ
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მოთხოვნილებისა, სხვა ანალოგიური საქონლის თვისებებთან მი
მართებაში ნაწარმის ხარისხობრივი და ეკონომიკური თვისებების, 
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სადაც К შეს და Кსაბ. − შესაბამისად შესაფასებელი და საბაზისო 
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 (3)

 სადაც рi – პროდუქციის კონკურენტუნარიანობის i–ური მაჩვე
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ლი, a–არის i –ური პარამეტრის ერთეული საპარამეტრო მაჩვენებე
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საქონლის კონკურენტუნარიანობა ბაზარზე განისაზღვრება 
სხვადასხვა ფაქტორების ერთობლიობით. მწარმოებელი პირველ 
რიგში: 1. სარგებლობს ტექნიკური პარამეტრული ინდექსებით რან
ჟირებული სამომხმარებლო ეფექტის თვალსაზრისით, რომელიც 
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2. ან ხშირად ანალიზისათვის გამოიყენება ნიმუში, რომელიც 
მყიდველთა შორის სარგებლობს მოთხოვნით. ნაწარმის (პროდუქ
ციის) ხარისხის შეფარდებითი მაჩვენებლები გაიანგარიშება შემდე
გი ფორმულებით: 

 , (6)

 სადაც Рსაანგ, Рსაბაზ – ხარისხის საკონტროლო და საბაზისო მნიშვნე
ლობებია ნიმუშების და 

 (7)
 სადაც Uსაან და Uსაბაზ. – ფასია საკონტროლო და საბაზისო ნიმუ

შებისა. 
შეფასებისას გამოიყენება ექსპერტული შეფასების მეთოდები 

(ჯგუფური ექსპერტები ან კვალიფიციური სპეციალისტების ექსპერ
ტები). მთავარი პარამეტრების სიაში შეფასებისათვის ჩამოთვლილ 
მრავალ კონკურენტულ ნაწარმზე ქულების დასმით ფორმირდება 
განსაზღვრული ჯამი ინტეგრალური მაჩვენებელი. იგი გამოხატავს 
შესადარებელი ნაწარმის პარამეტრების გადახრას იდეალური (წარმო
სახვითი) ნაწარმისაგან, რომელიც ითვლება საქონელთა განსაზღვრუ
ლი სახეებისათვის ეტალონად ან საბაზო ნიმუშად. თუ К>1 საქონელი 
აჭარბებს კონკურენტუნარიანობით; К<1 საქონელი ჩამორჩება ნიმუშს; 
К=1 საქონელი და ნიმუში იმყოფება ერთ დონეზე. ასევე გაანალიზებ
ისას გამოიყენება სტანდარტიზაციის, როგორც ზონალური (რომელიც 
ზოგჯერ უფრო მკაცრია), ასევე საერთაშორისო ორგანიზაციის ნორმე
ბი, რომელთა ,,უთანაბრობის’’ შემთხვევაში (ჯგუფური ინდექსის) სა
ქონელი არაკონკურენტუნარიანია.

ხარისხობრივი პარამეტრების შეფასების მიზნით ვისარგებლეთ 
ციტრუსოვანთა ნაყოფებში ფორმაწარმომქნელი ნიშნების %–ი მნიშ
ვნელობებით (იხ. ცხრ.1), ასევე ექსპერტული შეფასებით 100 ბალი
ანი შკალით გათვლილი შეფასებებით (იხ. ცხრ. 2) და მივანიჭეთ ქუ
ლები. (იხ. ცხრ. 3)

შესადარებლად ორიენტირი ავიღეთ უცხოეთიდან შემოტანილ 
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2. ან ხშირად ანალიზისათვის გამოიყენება ნიმუში, რომელიც 
მყიდველთა შორის სარგებლობს მოთხოვნით. ნაწარმის (პროდუქ
ციის) ხარისხის შეფარდებითი მაჩვენებლები გაიანგარიშება შემდე
გი ფორმულებით: 

 , (6)

 სადაც Рსაანგ, Рსაბაზ – ხარისხის საკონტროლო და საბაზისო მნიშვნე
ლობებია ნიმუშების და 

 (7)
 სადაც Uსაან და Uსაბაზ. – ფასია საკონტროლო და საბაზისო ნიმუ

შებისა. 
შეფასებისას გამოიყენება ექსპერტული შეფასების მეთოდები 

(ჯგუფური ექსპერტები ან კვალიფიციური სპეციალისტების ექსპერ
ტები). მთავარი პარამეტრების სიაში შეფასებისათვის ჩამოთვლილ 
მრავალ კონკურენტულ ნაწარმზე ქულების დასმით ფორმირდება 
განსაზღვრული ჯამი ინტეგრალური მაჩვენებელი. იგი გამოხატავს 
შესადარებელი ნაწარმის პარამეტრების გადახრას იდეალური (წარმო
სახვითი) ნაწარმისაგან, რომელიც ითვლება საქონელთა განსაზღვრუ
ლი სახეებისათვის ეტალონად ან საბაზო ნიმუშად. თუ К>1 საქონელი 
აჭარბებს კონკურენტუნარიანობით; К<1 საქონელი ჩამორჩება ნიმუშს; 
К=1 საქონელი და ნიმუში იმყოფება ერთ დონეზე. ასევე გაანალიზებ
ისას გამოიყენება სტანდარტიზაციის, როგორც ზონალური (რომელიც 
ზოგჯერ უფრო მკაცრია), ასევე საერთაშორისო ორგანიზაციის ნორმე
ბი, რომელთა ,,უთანაბრობის’’ შემთხვევაში (ჯგუფური ინდექსის) სა
ქონელი არაკონკურენტუნარიანია.

ხარისხობრივი პარამეტრების შეფასების მიზნით ვისარგებლეთ 
ციტრუსოვანთა ნაყოფებში ფორმაწარმომქნელი ნიშნების %–ი მნიშ
ვნელობებით (იხ. ცხრ.1), ასევე ექსპერტული შეფასებით 100 ბალი
ანი შკალით გათვლილი შეფასებებით (იხ. ცხრ. 2) და მივანიჭეთ ქუ
ლები. (იხ. ცხრ. 3)

შესადარებლად ორიენტირი ავიღეთ უცხოეთიდან შემოტანილ 
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ციტრუსოვნებზე (ფორთოხალი), მაგრამ ვინაიდან საანალიზო და 
საკონტროლო ნიმუშები არ იყვნენ ანალოგიური–ექსპლოატაციის 
პირობებით და ეკონომიკური მაჩვენებლებით, საილუსტრაციოდ 
პროდუქცია ავიღეთ პირობით (პროდ. ,,1’’და ,,2’’).

(7) ფორმულის თანახმად გავიანგარიშეთ ტექნიკური პარამეტ
რების ინდექსები: 

Iეკონ = 0,80 : 1,0=0,80 (პროდ. ,,1’’)
Iეკონ = 1,40 : 1,0=1,4 (პროდ. ,,2’’) .

 
  ქუ­ლე­ბის მი­ნი­ჭე­ბა ცხრ.3

ბა­ლე­ბი სა­ერ­თო 
ბა­ლე­ბის
ქუ­ლა

გა­რეგ­ნუ­ლი 
სა­ხე გე­მო სუ­ნი ფე­რი

ნი­მუ­ში 5 5 5 4,9 19,9

პრო­დუქ­ცია 1 3,9 4,1 4,7 4,6 17,3

პრო­დუქ­ცია 2 3,9 4,1 3,9 4,4 16,3

შე­ნიშ­ვნა: ცხრი­ლი შედ­გე­ნი­ლია ექ­სპერ­ტუ­ლი შე­ფა­სე­ბით. 

შესაბამისად გამოვთვალეთ კონკურენტუნარიანობის კოეფიცი
ენტები (იხ.ცხრ. 4) 

К1=1,02 : 0,80=1,3
К2=0,885 : 1,40=0,63

ეს ციფრები დოგმა არ არის, იგი პირობითია, შეცვლას ექვემდე
ბარება. საორიენტაციოდ, მეთოდიკის თვალსაჩინოებისათვის, ჩვენ 
მეციტრუსეობა ავიღეთ, რომელიც ახლა ,,რეანიმაციულ’’ მდგომარე
ობაშია, შიგა ბაზრებზე უცხოეთის ინტერვენციით იგი განდევნილია, 
დაკარგულია ტრადიციული ბაზრებიც (რუსეთი) და მისი აღდგე
ნა–რეაბილიტაციის პროგრამასა და საექსპორტო პრიორიტეტის გან
საზღვრაში მთავარი აქცენტი მის ხარისხზე გავამახვილეთ. ხარისხის, 
კონკურენტუნარიანობის პარამეტრულ ინდექსების განსაზღვრაში კი 
ეკონომიკური ანალიზის როლი განუსაზღვრელია. ჩვენი მიზანიც, სა
ბაზრო ეკონომიკის პირობებში უამრავ კრიტერიუმებს შორის, სამომ
ხმარებლო ბაზრებზე კონკურენტუნარიანობის მომხმარებლის თვალ
საზრით განხილვა–შეფასება და მეთოდიკის პრაქტიკული რეალიზება 
წარმოადგენდა, რაც ვფიქრობთ ინტერესმოკლებული არ იქნება.
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ციტრუსოვნებზე (ფორთოხალი), მაგრამ ვინაიდან საანალიზო და 
საკონტროლო ნიმუშები არ იყვნენ ანალოგიური–ექსპლოატაციის 
პირობებით და ეკონომიკური მაჩვენებლებით, საილუსტრაციოდ 
პროდუქცია ავიღეთ პირობით (პროდ. ,,1’’და ,,2’’).

(7) ფორმულის თანახმად გავიანგარიშეთ ტექნიკური პარამეტ
რების ინდექსები: 

Iეკონ = 0,80 : 1,0=0,80 (პროდ. ,,1’’)
Iეკონ = 1,40 : 1,0=1,4 (პროდ. ,,2’’) .

 
  ქუ­ლე­ბის მი­ნი­ჭე­ბა ცხრ.3

ბა­ლე­ბი სა­ერ­თო 
ბა­ლე­ბის
ქუ­ლა

გა­რეგ­ნუ­ლი 
სა­ხე გე­მო სუ­ნი ფე­რი

ნი­მუ­ში 5 5 5 4,9 19,9

პრო­დუქ­ცია 1 3,9 4,1 4,7 4,6 17,3

პრო­დუქ­ცია 2 3,9 4,1 3,9 4,4 16,3

შე­ნიშ­ვნა: ცხრი­ლი შედ­გე­ნი­ლია ექ­სპერ­ტუ­ლი შე­ფა­სე­ბით. 

შესაბამისად გამოვთვალეთ კონკურენტუნარიანობის კოეფიცი
ენტები (იხ.ცხრ. 4) 

К1=1,02 : 0,80=1,3
К2=0,885 : 1,40=0,63

ეს ციფრები დოგმა არ არის, იგი პირობითია, შეცვლას ექვემდე
ბარება. საორიენტაციოდ, მეთოდიკის თვალსაჩინოებისათვის, ჩვენ 
მეციტრუსეობა ავიღეთ, რომელიც ახლა ,,რეანიმაციულ’’ მდგომარე
ობაშია, შიგა ბაზრებზე უცხოეთის ინტერვენციით იგი განდევნილია, 
დაკარგულია ტრადიციული ბაზრებიც (რუსეთი) და მისი აღდგე
ნა–რეაბილიტაციის პროგრამასა და საექსპორტო პრიორიტეტის გან
საზღვრაში მთავარი აქცენტი მის ხარისხზე გავამახვილეთ. ხარისხის, 
კონკურენტუნარიანობის პარამეტრულ ინდექსების განსაზღვრაში კი 
ეკონომიკური ანალიზის როლი განუსაზღვრელია. ჩვენი მიზანიც, სა
ბაზრო ეკონომიკის პირობებში უამრავ კრიტერიუმებს შორის, სამომ
ხმარებლო ბაზრებზე კონკურენტუნარიანობის მომხმარებლის თვალ
საზრით განხილვა–შეფასება და მეთოდიკის პრაქტიკული რეალიზება 
წარმოადგენდა, რაც ვფიქრობთ ინტერესმოკლებული არ იქნება.

ხა
­რ
ის

­ხი
ს 

მა
ჩ­ვ
ე­ნ
ებ
­

ლ
ე­ბ
ი

ნი
­მუ

­ში

პრ
ო
­დ
უ
ქ

ცი
ა

,,1
’’

პრ
ო
­დ
უ
ქ

ცი
ა

,,2
’’

ხა
­რ
ის

­ხი
ს 
შე
­ფ
არ

­დ
ე­

ბი
­თ
ი

პა
­რ
ა­მ
ეტ

­რ
ე­ბ
ი 
i

წო
­ნი

­თ
ი 
კო

­ეფ
­

იც
ი­ე

ნ­ტ
ე­ბ
ი

a

I=
i X

 a

,,1
’’

(3
:2
)

,,2
’’

(4
:2
)

,,1
’’

(5
X7

)
,,2
’’

(6
X7

)

1
2

3
4

5
6

7
8

9

გე
­მო

,ბ
ა­ლ

ი
5

5
4

1
0,
8

0,
5

0,
5

0,
4

ფ
ე­რ

ი,
ბა
­ლ
ი

5
5

5
1

1
0,
1

0,
1

0,
1

გა
­რ
ეგ
­ნუ

­ლ
ი

სა
­ხე

,ბ
ა­ლ

ი
5

4
5

0,
8

1
0,
1

0,
08

0,
1

სუ
­ნი

,ბ
ა­ლ

ი
5

5
4,
5

1
0,
9

0,
15

0,
15

0,
13
5

მშ
რ
ა­ლ

ი 
ნი

ვთ
%
 დ

ა 
აშ

40
40

50
1,
25

1
0,
15

0,
19

0,
15

თ
ან
­ხა
 ლ

/1
კგ

1,
0

0,
80

1,
40

–
–

∑ 
1

 ∑
1,
02

∑0
,8
85

    
კ
ო
ნ­კ
უ
­რ
ენ
­ტ
უ
­ნა
­რ
ი­ა
ნ­ო

ბ­ი
ს 
ტ
ექ
­ნი

­კუ
­რ
ი 
პა
­რ
ა­მ
ეტ

­რ
ე­ბ
ის

 შ
ე­რ

ე­უ
ლ
ი 
ინ

­დ
ექ
­სე
­ბი

 ც
ხრ

.4


	Economics_2013_05_06_1.pdf
	Untitled.pdf
	002_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	003_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	004_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	005_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	006_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	007_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	008_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	009_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	010_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	011_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	012_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	013_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	014_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	015_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	016_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	017_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	018_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	019_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	020_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	021_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	022_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	023_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	024_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	025_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	026_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	027_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	028_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	029_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	030_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	031_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	032_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	033_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	034_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	035_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	036_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	037_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	038_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	039_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	040_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	041_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	042_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	043_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	044_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	045_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	046_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	047_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	048_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	049_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	050_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	051_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	052_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	053_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	054_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	055_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	056_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	057_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	058_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	059_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	060_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	061_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	062_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	063_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	064_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	065_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	066_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	067_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	068_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	069_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	070_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	071_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	072_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	073_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	074_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	075_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	076_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	077_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	078_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	079_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	080_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	081_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	082_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	083_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	084_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	085_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	086_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	087_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	088_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	089_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	090_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	091_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	092_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	093_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	094_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	095_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	096_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	097_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	098_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	099_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	100_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	101_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	102_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	103_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	104_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	105_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	106_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	107_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	108_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	109_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	110_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	111_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	112_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	113_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	114_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	115_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	116_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	117_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	118_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	119_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	120_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	121_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	122_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	123_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	124_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	125_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	126_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	127_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	128_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	129_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	130_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	131_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	132_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	133_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	134_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	135_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	136_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	137_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	138_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	139_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	140_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	141_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	142_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	143_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	144_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	145_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	146_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	147_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	148_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	149_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	150_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	151_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	152_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	153_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	154_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	155_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	156_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	157_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	158_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	159_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	160_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	161_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	162_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	163_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	164_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	165_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	166_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	167_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	168_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	169_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	170_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	171_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	172_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	173_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	174_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	175_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	176_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	177_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	178_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	179_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	180_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	181_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	182_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	183_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	184_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	185_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	186_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	187_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	188_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	189_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	190_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	191_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	192_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	193_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	194_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	195_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	196_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	197_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	198_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	199_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	200_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	201_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	202_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	203_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	204_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	205_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	206_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	207_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	208_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	209_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	210_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	211_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	212_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	213_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	214_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	215_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	216_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	217_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	218_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	219_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	220_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	221_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	222_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	223_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	224_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	225_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	226_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	227_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	228_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	229_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	230_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	231_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	232_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	233_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	234_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	235_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	236_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	237_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	238_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	239_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	240_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	241_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	242_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	243_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	244_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	245_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	246_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	247_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	248_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	249_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	250_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	251_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	252_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	253_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	254_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	255_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	256_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	257_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	258_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	259_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	260_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	261_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	262_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	263_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	264_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	265_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	266_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	267_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	268_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	269_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	270_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	271_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	272_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	273_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	274_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	275_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	276_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	277_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	278_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	279_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	280_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	281_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	282_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	283_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	284_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	285_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	286_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	287_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	288_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	289_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	290_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	291_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	292_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	293_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	294_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	295_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	296_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	297_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	298_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	299_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	300_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	301_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	302_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	303_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	304_Economics_2013_05_06_2_.pdf
	305_Economics_2013_05_06_2_.pdf


