
103

regionuli ekonomika

000000000000000000000regionuli ekonomika

turizmi _ saqarTvelos depresirebuli 
regionebis aRorZinebis gza

იოსებ  ხელაშვილი
გეოგრაფიის დოქტორი

რეზიუმე
სტატია ეძღვნება საქართველოს მთიან და ეკონომიკურად 

დეპრესირებულ რეგიონებში ტურიზმის განვითარების აქტუ-
ალობას და წარმოდგენილია ავტორის მოსაზრება ამ საკითხი-
სადმი მიდგომის თაობაზე. განიხილება საქართველოს ოთხი 
რეგიონი - რაჭა-ლეჩხუმი, გურია, სამცხე-ჯავახეთი და მცხე-
თა-მთიანეთი. აღინიშნება ტურიზმის მნიშვნელობა მთიანი რე-
გიონებისათვის, ადგილობრივი არამატერიალური რესურსე-
ბის სპეციფიკა და მათი დაკარგვის რისკი მთიანი რეგიონების 
მიმდინარე დეპოპულაციის ფონზე, რაც დამატებით მნიშვნე-
ლობას ანიჭებს დროის ფაქტორს.  სტატიაში ავტორი იძლევა 
იმ ძირითად პილოტ-პროექტების ჩამონათვალს, რომლებიც 
უნდა განხორციელდეს ამ რეგიონებში საბიუჯეტო დაფინა-
ნსებით  და,  რომლებიც უნდა შეასრულონ -  საქართველოს 
ტურიზმის სახელმწიფო სააგენტომ, რეგიონის ტურიზმის სა-
მეურვეო ცენტრმა, რეგიონის ადგილობრივმა ხელისუფლებამ 
და ტურიზმის სპეციალისტ-მეცნიერთა გუნდმა.      

საკვანძო სიტყვები: დეპრესირებული რეგიონი, ინვესტი-
ცია, ტურიზმი, პილოტ-პროექტები.

შესავალი
გეოგრაფიული მრავალფეროვნება, მათ შორის რესურსები, 

ეკონომიკის განვითარების პოტენციალს წარმოადგენს, რომ-
ლის რეალიზება ითხოვს ინვესტიციებს, მეწარმეობის განვი-
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თარებას, საკადრო უზრუნველყოფას და ადეკვატურ სახლე-
მწიფო რეგულირებას, მათ შორის დაფინანსების კუთხითაც. 
საქართველო მდიდარია ტურისტულ-რეკრეაციული რესურსე-
ბით, რომლის პოტენციალი არ არის სრულად ათვისებული.  ეს 
განსაკუთრებით ეხება მთიან რეგიონებს, სადაც ეკონომიკური 
განვითარების შესაძლებლობები შეზღუდულია მთელი რიგი 
გარემოებების გამო, რომელთა შორისაა - რთული რელიეფი, 
მკაცრი კლიმატი, მყიფი ეკოლოგი გარემო. ასეთ ვითარებაში 
ტურიზმის ბიზნესი განსაკუთრებულ მნიშვნელობას იძენს, 
რადგან ამ დარგის განვითარების შესაძლო რესურსები დიდი 
მრავალფეროვნებით გამოირჩევა. ეს ეხება საქართველოს 
მთიან რეგიონებსაც, სადაც ბუნებრივ პირობებთან ერთად, 
რესურსად შეიძლება გამოყენებულ იქნას ადგილობრივი და 
მკვეთრად გამოხატული თვითმყოფადობა.

პირველი და ყველაზე აუცილებელი, რაც რესურსების ათ-
ვისებას სჭირდება არის ინვესტიციები, რაც ეკონომიკური 
ზრდის აუცილებელი პირობაა. ექსპერტების აზრით, სწრაფი 
და მდგრადი ეკონომიკური ზრდის მისაღწევად ყოველწლიუ-
რად ეკონომიკაში განხორციელებული   ინვესტიციები მთლი-
ანი შიდა პროდუქტის 30%-ს უნდა შეადგენდეს [3. გვ. 67]. 
ასეთ დროს საქართველოში დანაზოგის მოცულობა მთლიან 
შიდა პროდუქტთან მიმართებაში მხოლოდ 2,5%-ს   შეადგენს. 
ამასთან, დანაზოგების ინვესტირებაში ჩადების ინსტიტუცი-
ონალური სტრუქტურებიც ნაკლებად არის განვითარებული 
ქვეყანაში. 

	 ზემოთქმულიდან გამომდინარე, განსაკუთრებულ მნიშ-
ვნელობას იძენს სახელმწიფოს როლი ზოგადად მეწარმოების 
განვითარებაში, კერძოდ კი მთიან რეგიონებში, სადაც საქა-
რთველოში არსებობს ტურიზმის განვითარების მრავალფე-
როვანი რესურსები. ამ როლს განსაკუთრებული მნიშვნელობა 
ენიჭება მეწარმეობის განვითარების საწყის ეტაპებზე, როდე-
საც უნდა განისაზღვროს რეგიონის სოციალურ-ეკონომიკური 
სტრატეგია და გეგმები.
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ძირითადი ტექსტი	
ტურიზმის განვითარების აქტუალობა მთიან რეგიონებში. 

ტურიზმი მსოფლიო სამეურნეო საქმიანობის ერთ-ერთი ყვე-
ლაზე დინამიურად განვითარებადი დარგია. „მსოფლიოს მოგ-
ზაურობისა და ტურიზმის საბჭოს” და „ოქსფორდ ეკონომიკს” 
მიერ ერთობლივად ჩატარებული კვლევების თანახმად, 2015 
წელს, ტურიზმის ინდუსტრიის წვლილიმა გლობალურ მთლი-
ან შიდა პროდუქტში შეადგინა 9,8%, რითაც იგი უკვე მეხუთე 
წელია უსწრებს ზოგადად ეკონომიკის განვითარების ტემპებს, 
მათ შორის ისეთ დარგებს, როგორიცაა, მაგალითად, მრეწვე-
ლობა და საცალო ვაჭრობა [9, გვ. 1-2].   ამასთანავე, ტურიზმის 
ინდუსტრია განსაკუთრებულად გამოირჩევა მოსახლეობის და-
საქმების თვალსაზრისით, კერძოდ, იმავე 2015 წელს, ყოველი 
11 სამუშაო ადგილი შექმნილი იყო ამ დარგის განვითარების 
შედეგად. აღნიშნული კვლევები ოპტიმისტურად აფასებენ ამ 
დარგის მომავალსაც და ვარაუდობენ რომ მისი წვლილი მთლი-
ან შიდა პროდუქტში 2026 წლისათვის გაიზრდება 10,8%-მდე, 
ხოლო დასაქმება დღევანდელი 9,5%-დან - 11%-მდე [9, გვ. 1-4].  

ტურიზმის ინდუსტრია საქართველოში დამსახურებულად 
არის აღიარებული ქვეყნის ეკონომიკის განვითარების ერთ-ე-
რთ პრიორიტელულ მიმართულებად. ამის საშუალებას იძლე-
ვა აქ არსებული მრავალფეროვანი და კომფორტული ბუნებ-
რივი პირობები,  ისტორიულ-კულტურული მემკვიდრეობა და 
ქვეყნის გეოგრაფიული მდებარეობა. ამ დარგს უკვე უკავია 
მნიშვნელოვანი როლი საქართველოს ეკონომიკაში. 2016 წლის 
პირველ კვარტალში 1134436 საერთაშორისო მოგზაური მიი-
ღო, რაც 14,7%-ით აღემატება 2015 წლის პირველი კვარტლის 
შესაბამის მაჩვენებელს. ეს იმას ნიშნავს, რომ უცხოელების 
დაინტერესება საქართველოში მოგზაურობით და დასვენებით 
დღითი-დღე იზრდება. მართლაც, თუ 2010 წელს საქართველო 
მოინახულა მხოლოდ 2031757 ტურისტმა, 2015 წელს მათი რი-
ცხვი 5901094 გახდა, ე. ი. გაიზარდა  2,9-ჯერ [6, გვ. 3].

საქართველოთი საერთაშორისო ტურისტების დაინტერე-
სება არა მხოლოდ ტურისტული კომპანიების, არამედ,  ტუ-
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რისტული  მომსახურების ჯაჭვში ჩაბმულ მრავალ სხვა ტიპის 
საწარმოთა  -  სატრანსპორტო,    განთავსების, კვების, დასვე-
ნება-გართობის, სპორტულ, საყოფაცხოვრებო მომსახურე-
ბის, საექსკურსიო–სამოგზაურო, სამუზეუმო, გამოყენებითი 
ხელოვნების, სოფლის მეურნეობის და სხვათა –  ინტენსიურ 
ამუშავებას, მათში მოსახლეობის     დასაქმებას და მათი ცხო-
ვრების    პირობების გაუმჯობესებას გამოიწვევს.

საქართველო საბაზრო ეკონომიკის განვითარების სტადია-
ში იმყოფება, რაც გარკვეული პრობლემების გადალახვასთან 
არის დაკავშირებული. ასეთი პრობლემების მაგალითებია, 
ახალგაზრდა მოსახლეობაში უმუშევრობის მაღალი დონე, რო-
მელიც, „საქსტატის” მონაცემებით, 2015 წელს, 15-19 წლის 
ასაკობრივ ჯგუფში შეადგენდა 26,2%, ხოლო 20-24 ასაკის 
კატეგორიაში - 32%; მიუხედავად უმუშევრობის შედარებით 
ზომიერი მაჩვენებლისა - 12%, სერიოზულ პრობლემას წარმო-
ადგენს თვითდასაქმებულთა კატეგორია, რომელიც შეადგენს 
დასაქმებულთა 60%; სიღარიბის დონე, კერძოდ, სიღარიბის 
ზღვარს ქვევით მყოფი მოსახლეობის წილი, გასულ წელს, შეა-
დგენდა 10,1% [4].  

ყველაზე მწვავედ ეს პრობლემები დგას ეკონომიკურად 
ნაკლებად ხელსაყრელ და ნაკლებად განვითარებულ მთიან 
ადგილებში, ე.წ. „დეპრესირებულ რეგიონებში” [7, გვ 43-46] 
-  სამცხე-ჯავახეთში, მცხეთა-მთიანეთში, გურიაში და რა-
ჭა-ლეჩხუმში. ამ საზღვრისპირა რეგიონებს ახასიათებთ სამი-
წათმოქმედო ფართობების სიმცირე, ტერიტორიის დიდი და-
ხრილობა, მცირე მოსავლიანობა, ნაკლებად განვითარებული 
ინფრასტუქტურა და ა.შ. 

სწორედ ამ მიზეზით საქართველოს დეპრესირებულ რეგი-
ონებში მოსახლეობის ცხოვრების დონე შედარებით დაბალია. 
მაგალითად, ისეთ პირობებში, როცა საქართველოში საშუალო 
თვიური ხელფასი 800 ლარია, გურიის რეგიონში დასაქმებუ-
ლია მხოლოდ 4959 კაცი და ერთი დასაქმებულის საშუალო 
თვიური ხელფასი 397ლარია, რაჭა-ლეჩხუმში დასაქმებულია 
1771 კაცი და ერთი დასაქმებულის საშუალო თვიური ხელფასი 
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391,6 ლარია და ა. შ. [5, გვ. 108, 119]. გასათვალისწინებელია 
ის გარემოებაც, რომ თითოეული ეს დასაქმებული უზრუნვე-
ლყოფს ოჯახს, სულ მცირე 3-4 წევრით, შესაბამისად ეს დაბა-
ლი შემოსავალი რამოდენიმე ადამიანზე ნაწილდება. 

აღნიშნული პრობლემები დამახასიათებელია ზოგადად მთი-
ანი რეგიონებისათვის. ამიტომ, მათი სოციალურ-ეკონომიკურ 
განვითარება, როგორც წესი, ხდება სახელმწიფოს აქტიური 
დაფინანსებით [2,გვ. 119, 126]. ეს მიდგომა გააქტიურდა სა-
ქართველოშიც. ყველაზე წონადი აქტი ამ მიმართულებით იყო 
2015 წელს მიღებული   „საქართველოს კანონი მაღალმთიანი 
რეგიონების განვითარების  შესახებ”, რომელშიც დაფიქსირდა 
მთელი რიგი შეღავათები და სტიმულები საქართველოს მაღა-
ლმთიან ზონაში მცხოვრებთათვის.  ის ტრადიციული დარგები 
(ძირითადად მესაქონლეობა), რომელიც მეტ-ნაკლებად მთა-
ში იყო და არის განვითარებული  დაბალშემოსავლიანია. ამის 
ფონზე, საქართველოს მთიანეთი, რომლის არეალშიც არიან 
მოქცეული საქართველოს დეპრესირებული რეგიონები, თა-
ვისი ბუნებრივ-კლიმატური პირობების მრავალფეროვნებით, 
კარგ საშუალებას იძლევა სამთო-სათხილამურო ტურიზმის, 
სამთო-ქვეითი ტურიზმის, ალპინიზმის, სათავგადასავლო ტუ-
რიზმის, ეკოტურიზმის, კულტურული ტურიზმის, აგროტური-
ზმის და სხვათა განსავითარებლად. 

აღნიშნული რესურსების ათვისება, ბუნებრივია, ინვესტი-
ციებს მოითხოვს, მაგრამ კერძო ინვესტიციები, როგორც წესი, 
არ იდება ინფრასტრუქტურის განვითარებაში, ბიზნესში და-
უსაქმებელი მოსახლეობის განათლებაში და კვალიფიკაციის 
ამაღლებაში, რაიონების განვითარების დაგეგმვაში. ამდენად, 
კერძო ინვესტორების მოსაზიდად ტურიზმის გასანვითარებ-
ლად მთიან რეგიონებში, საჭიროა ჯერ სახელმწიფო დაფინა-
ნსების მოზიდვა, რათა შემცირდეს ან მოიხსნას ის ბარიერები, 
რომლებიც საქართველოს დეპრესირებულ რეგიონებში ტუ-
რიზმის განვითარებას უშლიან ხელს. ესეთი ბარიერების მა-
გალითებია: ნაკლებად განვითარებული საგზაო ქსელი, მოუ-
წესრიგებელი შიდა ტრანსპორტი, განთავსების საშუალებათა 
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სიმცირე, კვების ობიექტებში მომსახურების დაბალი ხარისხი, 
პროფესიონალი გიდების ნაკლებობა, სამაშველო სამსახურე-
ბის სიმცირე,  დაბინძურებული გარემო,  ერთფეროვანი ტუ-
რისტული პროდუქტი, და ა. შ. 

აღსანიშნავია, რომ საქართველოს  ტურიზმის ეროვნული 
ადმინისტრაციის მიერ მსოფლიო ბანკთან ერთად შემუშავე-
ბულ ტურიზმის განვითარების სტრატეგიულ ამოცანებში ერ-
თმნიშვნელოვნად არის განსაზღვრული ტურიზმის სფეროში 
სახელმწიფო და კერძო ინვესტიციების გაზრდის აუცილებლო-
ბა [8, გვ.23]

საქართველოს დეპრესირებულ რეგიონებში ტურიზმის გა-
ნვითარების პრიორიტეტული პროექტები .

მთიანი და დეპრესირებული რეგიონების განვითარება-გა-
მოთანაბრების დიდი პრაქტიკა გააჩნია -  ესპანეთს, შვეიცა-
რიას, კანადას და სხვებს. მათი გამოცდილების გაცნობით,  
ჩვენ შევიმუშავეთ საქართველოს დეპრესირებულ რეგიონებში 
ტურიზმის განვითარების პილოტ-პროექტების ჩამონათვალი 
(იხ. ცხრილი 1), რომლის განხორციელება, ჩვენი აზრით, უნდა 
მოხდეს უშუალოდ ამ რეგიონებში სახელმწიფოს მიერ შექმნი-
ლი ტურიზმის სამეურვეო ცენტრის, საქართველოს ტურიზმის 
სახელმწიფო სააგენტოს,  რეგიონების ადგილობრივი   ხელი-
სუფლებისა  და შესაბამისი სპეციალობის მქონე  მეცნიერების 
მიერ.

პილოტ-პროექტების აღნიშნული ჩამონათვალი არ არის 
სტატიკური დოკუმენტი. საჭირო დროს და საჭირო ადგილას 
იგი უნდა მოერგოს იქ შექმნილ სიტუაციას. ამრიგად, აღნიშნუ-
ლი პროექტები მათი ზოგადი ხასიათის მიუხედავად, სიტუაცი-
ური მიდგომით უნდა განხორციელდეს.

ამ პროექტების შესრულება,  ჩვენი აზრით, წარმოადგენს 
სახელმწიფო დაფინანსების კლასიკურ ობიექტს. მისი განხო-
რციელება გზას გაუხსნის საქართველოს დეპრესირებულ რე-
გიონებში კერძო ინვესტიციების მოზიდვას, საერთაშორისო 
ტურისტების ფართო ნაკადების შემოდინებას, ადგილობრივი 
მოსახლეობის დასაქმებას და მათი შემოსავლების ზრდას. 
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regionuli ekonomika

ცხრილი  1

# პროექტის 
დასახელება

შესრულების 
პერიოდი შემსრულებელი დაფინანსე-

ბის წყარო

1.

რეგიონში ტურიზმის 
სამეურვეო-საკოორდი-
ნაციო ცენტრის დაფუძ-

ნების დასაბუთება

საწყის  წლებში
ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი

საბიუჯეტო 
სახსრები

2.

რეგიონის ტურისტული 
ბიზნეს-ლანდშაფტის 

გეოგრაფიული განფენი-
ლობის შესწავლა

საწყის წლებში

რეგიონის ტურიზმის 
სამეურვეო ცენტი;

რეგიონის  ადგილობ-
რივი ხელისუფლება;
სოფლების (თემების) 

უხუცესები

საბიუჯეტო 
სახსრები

3.

რეგიონში ტურიზმის 
პრიორიტეტულ სახეო-

ბათა გამოკვეთა, დაგეგ-
მვა და დაპროექტება	

საწყის წლებში

რეგიონის ტურიზმის 
სამეურვეო ცენტი;
ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი

საბიუჯეტო 
სახსრები

4.

რეგიონის ტურისტული 
ფირმებისა და მათი  
ინფრასტრუქტურის 

ჰორიზონტალური გან-
ფენილობის  დადგენა

სისტემატურად რეგიონის ტურიზმის 
სამეურვეო ცენტი

საბიუჯეტო 
სახსრები

5.
რეგიონის ტურისტული 
ობიექტების გამტარუნა-
რიანობის გამოკვლევა

სისტემატურად
ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი

საბიუჯეტო 
სახსრები

6.

რეგიონში ტურიზმის მო-
მსახურე ტრანსპორტის 
მდგომარეობის შესწავ-
ლა და მისი გაუმჯობე-
სების ღონისძიებების 

შემუშავება

სისტემატურად

რეგიონის ტურიზმის 
სამეურვეო ცენტი;
რეგიონის სატრან-
სპორტო ფირმები

საბიუჯეტო 
სახსრები

7.

რეგიონში ტურისტთა 
განთავსების საშუალე-
ბებისა და საწოლ-ადგი-
ლების  საკმარისობის 

დადგენა

სისტემატურად

რეგიონში არსებული 
განთავსების ობი-

ექტები (სასტუმრო-
-ქსელი და სხვა);

რეგიონის ტურიზმის 
სამეურვეო ცენტი;

საბიუჯეტო 
სახსრები

8. 

განთავსების ობი-
ექტებში ტურისტთა 

მომსახურების ხარისხის 
შეფასება

სისტემატურად

რეგიონში არსებული 
განთავსების ობი-
ექტები (სასტუმ-

რო-ქსელი და სხვა); 
რეგიონის ტურიზმის 
სამეურვეო ცენტი;
ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი

საბიუჯეტო 
სახსრები
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9. 
კვების   ობიექტების 

აღწერა და მათი მომსა-
ხურების შეფასება

მუდმივად

რეგიონში არსებული 
კვების ობიექტები; 
ტურიზმის სამეუ-

რვეო ცენტი;
ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი

საბიუჯეტო 
სახსრები

10.
რეგიონში ტურიზმის 

სპეციალისტთა კომპე-
ტენციების შეფასება

საწყის წლებში

საქართველოს ტური-
ზმის სახელმწიფო 

სააგენტო;
ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი

საბიუჯეტო 
სახსრები

11. 

რეგიონის ტურისტულ 
ფირმებში დასაქმებით 
მოსახლეობის მომცვე-

ლობის დადგენა

საწყის წლებში

რეგიონის ტურისტუ-
ლი და ინფრასტრუქ-
ტურული ფირმები;
ტურიზმის სამეუ-

რვეო ცენტი

საბიუჯეტო 
სახსრები

12.

რეგიონში ახალი ტუ-
რისტული მარშრუტების 
შედგენა საველე გამოკ-
ვლევების ჩატარებით

სისტემატურად

ტურიზმის სამეუ-
რვეო ცენტი;

ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი;
ტურიზმის სპეცია-

ლობის სტუდენტები 
(პრაქტიკის ფორ-

მატში)

საბიუჯეტო 
სახსრები

13. 

რეგიონში ტურისტული 
პოტენციალის მქონე 
ახალი ობიექტების 

მოძიება

სისტემატურად

ტურიზმის სამეუ-
რვეო ცენტი;

ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი;
ტურიზმის სპეცია-

ლობის სტუდენტები 
(პრაქტიკის ფორ-

მატში)

საბიუჯეტო 
სახსრები

14. 

რეგიონისთვის განა-
ხლებული ტურისტული 
მარშრუტების რუქების 

შედგენა

პერიოდულად

ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი;
ადგილობრივი მოსა-

ხლეობა

საბიუჯეტო 
სახსრები

15.

რეგიონში ტურისტებად 
ჩასულ ვიზიტორთა 

კმაყოფილების გამოკ-
ვლევა

პერიოდულად

ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი; 
რეგიონის ტურისტუ-

ლი ფირმები;
რეგიონის ტურიზმის 
სამეურვეო ცენტრი 

საბიუჯეტო 
სახსრები
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16. 

რეგიონში ტურისტული 
კლასტერის გახსნის 

დაპროექტება   და  დასა-
ბუთება

საწყის წლებში

რეგიონის ტურიზმის 
სამეურვეო ცენტრი;
საქართველოს ტუ-
რიზმის ეროვნული 

სააგენტო;
რეგიონის ადგილობ-
რივი ხელისუფლება;

ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი

საბიუჯეტო 
სახსრები

17. 

რეგიონში ტურიზმის გა-
ნვითარების  თითოეულ 

პროექტზე შესასრუ-
ლებელ სამუშაოთა 

დეტალური პროგრამის 
შედგენა სამიზნე ინდიკა-
ტორების მინიშნებით	

საწყის წლებში

საქართველოს ტუ-
რიზმის ეროვნული 

სააგენტო;
რეგიონის ტურიზმის 
სამეურვეო ცენტრი;

ტურიზმის სპეცი-
ალისტ-მეცნიერთა 

გუნდი

საბიუჯეტო 
სახსრები

დასახული ღონისძიებების ამოქმედებაში, მნიშვნელოვნად 
მიგვაჩნია დროის ფაქტორიც. საქართველოს მთიან რეგიონებ-
ში მიმდინარეობს სოფლების მოსახლეობისაგან დაცლის პრო-
ცესი. ამ მოვლენასთან დაკავშირებულ ტიპიურ პრობლემებს 
შორის,  ტურიზმთან მიმართებაში, ავღნიშნავთ ადგილიბრივი 
მოსახლეობის ეთნოგრაფიული მემკვიდრეობის დაკარგვის 
რისკებს. ადგილობრივი კულტურული მატერიალური და არა-
მატერიალური მემკვიდრეობა მკაფიოდ არის გამოხატული და 
შემორჩენილი რაჭაში, ხევსურეთში, სვანეთში, თრიალეთში და 
სხვაგან. მოსახლეობის თვითმყოფადობა შეიძლება ეფექტუ-
რად იქნას გამოყენებული ტურისტების მოსაზიდად, მათ შო-
რის, როგორც ადგილის კონკურენტული უპირატესობა და მარ-
კეტინგის პოლიტიკაში ადგილის ბრენდის დასამკვიდრებლად.
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TOURISM – THE WAY OF DEVELOPMENT 
OF GEORGIAN DISTRESSED MOUNTAIN REGIONS

Ioseb Khelashvili
PhD in Geography

RESUME

The article deals with the role of tourism in the development of 
economically distressed mountain regions of Georgia and presents a way 
to approach the issue.  It covers four mountain regions of the country 
– Racha-Lechkhumi, Guria, Samckhe-Javakheti and Mckheta-Tianeti. 
The author underlines the importance of tourism in the development of 
mountain regions, paying a special attention to local identities which 
are in danger of disappearing along with the on-going process of the 
mountains depopulation, and which makes the timing an important 
issue. The author gives a list of proposed Pilot-Projects for the regions 
which are considered to be financed by the government at the initial 
stage of the development and should involve Georgian National Tourism 
Administration, regional agencies, local authorities and scientists and 
experts of tourism area.

Keywords: Distressed Regions, Investment, Tourism, Pilot Project.


